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Was ist die Aufgabe des German Mining
Networks?

Aarti Soerensen: Wir bieten Hilfestellun-
gen an, die zur Rohstoffversorgung bei-
tragen, wie etwa die Durchfihrung von
Projektbewertungen oder die Vermittlung
von Kontakten zwischen Rohstoffprodu-
zenten und deutschen Herstellern mit
Rohstoffbedarf. Gleichzeitig unterstitzen
die Kompetenzzentren die deutsche
Bergbauzulieferindustrie beim Marktein-
tritt oder der Markterweiterung.

Fiir wen ist das Netzwerk gedacht?
Alessandro Colucci: Als eine wichtige
Zielgruppe unterstltzt das German Mi-
ning Network kleine und mittelstandi-
sche Unternehmen, die im Rohstoff-
einkauf tatig sind, und leistet so einen
wichtigen Beitrag zur Sicherung des In-
dustriestandorts Deutschland. Die zwei-
te wichtige Zielgruppe bilden die Un-
ternehmen der deutschen Bergbauzu-
lieferindustrie, die mehrheitlich vom
Exportgeschaft abhangig sind.

INTERVIEW. markets sprach mit zwei Experten tiber das German Mining Network.
Als Plattform fiir Bergbau- und Rohstoffkompetenz fiir deutsche Unternehmen
leistet es einen wichtigen Beitrag zur Sicherung einer nachhaltigen Versorgung
der deutschen Wirtschaft mit Rohstoffen und unterstiitzt das Exportgeschaft.

Warum ist ein solches Netzwerk notig?
Aarti Soerensen: Durch die Bindelung
der Kompetenzen und Leistungen der
Netzwerkpartner bietet das Netzwerk
seiner Zielgruppe eine umfassende Platt-
form fur Informationen und Wissen zu
Rohstoffen, Lagerstatten, Marktpotenzia-
len und Projekten im Bergbau- und Roh-
stoffbereich sowie zu landerspezifischen
technologischen Entwicklungen und Her-
ausforderungen.

Alessandro Colucci: Wir unterstitzen bei
der Geschaftspartnersuche und bei der
Projektvermittlung und bieten gezielte
Beratung. Delegationsreisen und Veran-
staltungen erméglichen dariber hinaus
einen engen Austausch mit den Netz-
werkpartnern sowie Unternehmens-
und Politikvertretern aus Deutschland
und den sechs Landern mit Rohstoff-
kompetenzzentren der Auslandshan-
delskammern.

Die Versorgung der deutschen Wirt-
schaft mit Bodenschatzen hat bisher of-
fenbar gut geklappt. Warum wird jetzt
das Netzwerk ins Leben gerufen?

Aarti Soerensen: Die physische Versor-
gung mit Rohstoffen ist in Deutschland
zuvorderst Aufgabe privatwirtschaftli-
cher Unternehmen. Viele kleine und mit-
telstdndische Unternehmen, die nach
wie vor das Ruckgrat der deutschen
Wirtschaft bilden, haben nicht immer
ausreichend Inhousekapazitaten, um Ri-
sikoanalysen durchzufihren, alternative
Lieferquellen zu sondieren oder Kontak-
te zu alternativen Rohstofflieferanten
herzustellen.

Alessandro Colucci: Dariber hinaus ver-
einfacht die Prasenz vor Ort die Kontakt-
aufnahme lokaler Investoren oder kleiner
Bergbauunternehmen mit deutschen Un-
ternehmen, denn in manchen Landern
stellt mangelnde Kenntnis einer Fremd-

DAS NETZWERK

Das German Mining Network besteht aus
sechs internationalen Kompetenzzentren fir
Bergbau und Rohstoffe der Auslandshan-
delskammern in Chile, Peru, Brasilien,
Australien, Kanada und dem Siidlichen
Afrika, der Deutschen Rohstoffagentur und
Germany Trade & Invest. Der Deutsche
Industrie- und Handelskammertag hat eine
koordinierende Rolle.
www.germanmining.net

sprache [sei es Englisch oder Deutsch)
eine Barriere fir den Zugang zu Lieferan-
ten beziehungsweise Geschéftspartnern
in Deutschland dar.

Aarti Soerensen: Das German Mining
Network ist in der Lage, deutsche Un-
ternehmen nicht nur mit ausgezeichne-
ter Rohstoffexpertise zu beraten, son-
dern auch Unterstitzung bei der Suche
von Geschaftspartnern und der Vermitt-
lung von Ausschreibungen und Projek-
ten zu leisten.

Wie profitieren deutsche Unternehmen
vom German Mining Network?

Aarti Soerensen: Der Mehrwert liegt da-
bei vor allem in dem direkten Kontakt-
netzwerk der Netzwerkpartner in den
Bergbau-Hotspots der Welt sowie in der
lokalen Branchenkenntnis der Aus-
landshandelskammern. Beides ermdg-
licht die schnelle und spezifische Kom-
munikation von Anfragen beziehungs-
weise Ldsungen sowie die Vermittlung
von Partnernvor Ort.

Interview: Andreas Bilfinger




